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在对广告活动进行评估的时候，最大的困惑是什么？
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从此，“盲人摸象”成为了历史……



2000年……打印广告拷屏，去结案

2004年……开始关注广告表现，点击数，点击成本

2006年……第三方广告监测的引入

2009年……随着CPM购买方式的盛行，曝光监测进入视线

2010年……曝光（及曝光成本）成为广告主的关注重点

2011年……网络调研&跨屏研究，数据整合的雏形

2012年……POE数据分析模型崭露头角

2013年……大数据时代的到来，基于整合的数据评估模型的建立。POES评估模型逐渐完善，SnapMaster等工具应运而生

2014年……动态广告购买……
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AdMaster 广告监测工作流程
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广告监测的实现方法

http://v.admaster.com.cn/i/a10409,b200028816,c1304,i0,m202,h
http://c.admaster.com.cn/c/a10409,b200028816,c1304,i0,m101,h

广告监测代码

广告监测服务器

Cookie:

Counting
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独特的双Cookie 技术

什么是Cookie:

• 记录信息的盒子，一般被存放在浏览器中，容易
被清除

• 可以针对每一个电脑用户帐户产生一个独特识别
码

双Cookie技术:

• 同时存在浏览器和广告的Flash物料中，Flash 
Cookie极难被清除，并且两个Cookie可相互
复制补充

• 存活期更长

• 可以与广告点击后行为进行打通分析（如：
到网站后的行为和社交媒体行为）

a

Cookie知识
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数 据 差 异

数 据 异 常



数据差异：

数据差异是由于所处网络环境、地域差异、监测机制和指标定义的

差异 等因素造成的数据不一致的现象。



数据异常：

数据异常是由于人为误操作 或恶意干涉数据统计 等因素造成的数据不一

致的现象。



广告监测中存在的数据异常----执行过程中人为因素引起的数据异常

人工添加代码时出现的错加、漏加

媒体在未经测试的情况下，变更代码机制

曝光点击代码对调，导
致无法跳转

广告位与代码错位，导
致数据偏移

漏加代码，导致数据丢
失

媒体自行修改代码中的参数，有可
能引起代码异常，致使丢失数据或
激活代码安全防御机制，丢掉数据

媒体在未经测试的情况下，自行在
监测代码后串接任意其他形式的代
码，可能会引起未知异常，影响监
测数据



广告监测中存在的数据异常----带有目的性的破坏数据的真实性

无中生有

曝光造假
（曝光代码放在其他无广告页面）

点击造假
（嵌到其他点位骗点 / 刷点击代码）

频次造假
（控制机器人清除 Cookie 刷曝光）

重复调用监测造假
（一条广告刷多条曝光代码）

鱼目混珠

定向内容掺水
（利用非热门剧目和频道）

定向地域掺水
（利用三四线城市库存流量）

播放顺位掺水
（前帧贴后帧 / 轮播位置换序）

站外流量掺水
（够买廉价长尾流量）



POES的广告效果评估体系

1. 官微活动传播

2. KOL营销

自有媒体

参与互动 分享点击

付费媒体

Earned engagement

免费媒体

DMP 媒体优化

受众管理平台
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