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智能电视终端如何影响跨屏广告投放和评估



OTV视频广告投放趋势 - PC



智能电视终端设备
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智能电视终端设备现状

智能电视(60M)

智能机顶盒

TV Box(15M)

DTV(167M)*

IPTV(30M)

普通 TV



智能电视终端广告解决方案
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基于设备的广告 – 类似于Mobile

开机大图 品牌专区 展示广告视频点播前贴片



智能电视终端带来的改变一：
TV & OTV的融合

7



视频媒体趋势 – 多屏设备一体化



智能电视终端带来的改变二：
基于ID体系的电视收视率
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精确到设备的实时电视收视率



智能电视终端带来的改变三：
跨屏分析变成跨屏监测
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智能电视终端带来的改变四：
程序化购买
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电视上的程序化购买 & 全网ID打通的程序化购买



智能电视终端带来的改变五：
实时效果管理
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预估、监测、结果分析的融合
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