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微信数据应用及H5效果评估
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H5 有趣的玩法

微信生态介绍

微信营销的数据应用



有趣的玩法
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天天P图：全民COS武媚娘

http://tu.qq.com/websites/pk-mnzhuang/index.html?pf=wechat



Same：圣诞老人拯救计划

https://ohsame.com/Xmas-2014-1.html



JSSDK让微信营销更有吸引力！

分享接口

获取用户分享状态

图像接口

使用微信 APP 的图像功能

音频接口

录音机、播放器、语音识别



JSSDK让微信营销更有吸引力！

地理位置接口

使用微信内置地图查看地
理位置

扫码接口

网页发起扫一扫

商户功能接口

小店、卡券、支付



JSSDK：其他接口介绍

基础接口

判断用户客户端版本是否
支持指定JS接口

设备信息接口

判断设备网络环境

操作界面接口

显示或隐藏右上角指定按
钮



JSSDK 功能体验

更多JSSDK功能介绍，可通过扫描如下二维码进入：



微信生态介绍
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微信国家队与第三方的竞争格局

国家队
第三方

公众平台管理后台

微社区 广点通

点评团 嘀嘀打车

电影票 精选商品

微盟 微信卡卡

微购易 微俱聚

微信生意宝

风铃

充值 理财通

招商银行
信用卡

印象笔记 DNSPod

国家博物錧

云管家 微信墙

微客服 微直播

微客宝 微信管家

微购易 易享微信

To B To C

占股20%

康盛

财富通

易迅

QQ网购

投资

上研

微信云



微信相关第三方产品
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平台与生态：两个平台连接起所有人，使一切成为可能

粉丝 公众号 开发者
mp.weixin.qq.com open.weixin.qq.com

终端用户

买家

品牌 服务提供商

卖家 卖家服务

类比淘宝

沟通、消费、广告…
Union ID粉丝打通
网页应用、APP开发
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开放平台：为公众号提供服务的平台

公众号

公众号服
务

公众号 公众号

公众号服
务

公众号服
务

微信开放平台

微信公众平台

甲

品牌主

乙

开发者

自行/委托开发

购
买
服
务

APPID
APPSECRET
URL
TOKEN

一键授权

公众号

拥有数据、分配权限

获取授权、提供服务

Implication:
授权形式更安全，资源更可控



公众号类型及其“技能”



信息传播的载体：图文、原文

对话框 图文页（中间页） 原文页（H5） 朋友圈

图文页：托管于微信服务器上的页面，地址以 mp.weixin.qq.com 开头，仅有按固定格式编辑内容的权限，无法监测

原文页：托管于自有服务器或第三方服务器的页面，可以拥有编辑内容及脚本的权限，可以实现丰富的功能，可监测



信息传播：微信生态圈信息流动闭环与对外打通

对话框 图文页 原文页 朋友圈

APP 网页 QQ
腾讯
微博

公众号

开放平台接口/JSSDK推送



微信营销的数据应用？
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微信营销活动评估场景

多账号运营

及评估

竞品营销活

动追踪

H5营销效

果评估

KOL选择与

评估



在SocialMaster可以看到哪些数据



公众号运营痛点
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团队成员都想了解最近公众号的运营情况？

把公众号密码告诉大家？

如果某个成员误发损害品牌或公司形象的图文，损失谁来承担？

避免公众号密码泄露

想要查看多个公众号的运营数据？

多次登录退出微信公众平台，去查看每个账号的数据？

万一密码记混淆了，是不是很糟糕？

运营了多个公众号？

一张报表，查看多个公众号数据

快速切换公众号，查看多个账号数据不再麻烦

即将支持多个账号数据对比，更直观的评估运营效果



KOL选择与评估



公众号历史文章分析：全方位评估 KOL 历史表现（一）



公众号历史文章分析：全方位评估 KOL 历史表现（二）

2014-07-27 23 时前后
微信发布阅读点赞数
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微信评估体系—微信公众号
除了品牌之外，汽车类公众号也在车展期间积极发帖参与。其中热门账号平均获得3万多的总阅
读数，平均互动数达86,955。除此之外，我们也可以通过传播图来了解这些账号的传播影响力。

TOP 10 微信公众号 （4月20日 - 4月26日）

序列 类型 发帖人 主要观点 文章数
总阅读数 ↓
(30,115)

总点赞数
(371)

平均互动
(30,486)

1 汽车机构 玩車教授 车型盘点 10 868,357 1,595 86,995

2 汽车机构 微信路况 车展花边新闻 3 300,003 1,739 100,581

3 汽车媒体 腾讯汽车 车型盘点 24 269,826 397 11,259

4 汽车机构 车早茶 车型盘点 15 269,549 683 18,015

5 汽车机构 有车以后 车型盘点 8 230,829 783 28,952

6 汽车媒体 车世界 车型盘点 9 216,169 136 24,034

7 汽车媒体 卡车之家 新车推荐 22 202,776 446 9,237

8 汽车机构 玩车姐 车型盘点 8 183,399 1,168 23,071

9 汽车机构 汽车工厂 车型盘点 12 180,459 1,111 15,131

10 汽车媒体 买车网 车型盘点 12 173,366 2,011 14,615

数据源：11,543 个在车展期间讨论车展的公众号
备注：下划线数据为在此期间，AdMaster所监测到的微信账号的平均表现情况。平均互动，指的是（总阅读数+总点赞数）/总文章数
关于KOL传播力的分析见附件



竞品营销活动追踪



微信舆情数据：通过关键词快速查看公众平台上所有相关文章



竞争对手情报获取



如何更好的做 H5 营销



活动期间做了个 H5，您是否想知道

• 如何评估一个 H5 的成功与否？除了 PV,UV，还可以有哪些指标？

• 微信作为社交媒体，帮我实现了多少 Earned Media? 

• Paid vs. Earned 浏览量是多少？转化效果谁好？

• 有多少人把活动转发到了朋友圈？又有多少人是有朋友圈转发带来的？

• 付费 KOL 的表现怎么样？如何评估？

• 怎么发现一些非付费意见领袖？

• 谁参加了活动？

• 他们是不是我的粉丝？



SocialMaster微信传播分析工作原理

广告主

微信活动页面

页面的浏览量

参与活动的用户信息

该页面被分享的次数

该页面的传播路径图

分享该页面的用户影响力

…

分析工具记录并整理

参加活动
访问页面

分享到朋友圈

活动分享信息

页面浏览情况

参与活动的用户信
息

为客户提供活动数据微信推广活动Campaign



H5 Monitoring 带来的价值

全面统计参与活动的用户数据

参与活动的用户性别、所在城市等数据，以及页面的浏览量、参与人数、转发人

数等评估活动效果的重要数据。SocialMaster能够全面实时的统计这些活动数据

，帮助您及时客观的掌握活动效果，为您的活动策划提供数据支持和依据，助力

企业微信营销！

评估营销活动的目标受众覆盖率

SocialMaster 可以统计参与传播的微信用户基本信息，包括其昵称

、性别、所在城市等，帮助企业了解参与活动的用户，并评估其中

目标受众的占比，这对于评估活动的实际效果，以及KOL传播能力

有重要意义。

快速找到和评估关键意见领袖

SocialMaster 通过记录并分析微信活动页的转发数据，绘制微信传播路径图，直

观展示传播情况，助您快速找到参与活动的关键意见领袖。通过记录每一位参与

转发的用户所带来的页面阅读量，可评估意见领袖的影响力，帮助企业提升活动

的覆盖人数和影响力。

John

北京



AdMaster精硕科技

更精准更快速的微信朋友圈H5

广告效果评估分享报告

2015.5



2015年微信朋友圈正一波波品牌广告袭来

2015.1微信朋友圈第
一波广告袭来

2015.3 宝洁海飞丝
微信朋友圈上线

2015.4月一波波品牌
微信朋友圈袭来

宝马

可乐可乐

VIVO智能手机

唯品会

MOTO

东风日产
…… …… ……

2015一波波品牌微信
朋友圈将不断袭来

未完待续



微信朋友圈新形式的广告效果如何？

微信广告是2015年大热的新广告平台和新广告形式，各大广告主纷纷砸重金在微信进行广告投放；

“微信朋友圈广告扮演着什么角色，它是如何影响着自身品牌的KPI？”

“消费者喜欢这种朋友圈的广告吗？”

“消费者看过广告是否会产生互动吗？消费者会进行评论或分享吗？”

“我的微信朋友圈广告到底触达到了哪些消费者？”

“……”



品牌无
提示第
一提及

品牌
认知

品牌认知品牌无提示第一提及

微信朋友圈广告第一阶段试水的品牌多为该品类中成熟型品牌，消
费者对其认知度均在90%以上；

控制组 曝光组

某洗发护发品牌 34% 46%

某洋酒品牌 18.0% 26.0%

某3C品牌 1.0% 2.0%

某电商品牌 1.2% 1.6%

某汽车品牌 0.0% 1.2%

…….

控制组 曝光组

某洗发护发品牌 100.0% 100.0%

某洋酒品牌 93.3% 98.0%

某3C品牌 100.0% 100.0%

某电商品牌 100.0% 100.0%

某汽车品牌 100.0% 100.0%

…….



小结

1， 账号运营的评估，对比竞品

2， 微信上的舆情聆听

3， KOL 评估

4， Segmentation

5， 更好的H5 营销



AdMaster
中国领先的大数据解决方案供应商

www.AdMaster.com.cn

关注我们的微信账号: AdMasterCorp


